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SOBRE INESEM

INESEM Business School como Escuela de
Negocios Online tiene por objetivo desde su
nacimiento trabajar para fomentar y contribuir
al desarrollo profesional y personal de sus
alumnos. Promovemos una ensenanza
multidisciplinar e integrada, mediante la
aplicacién de metodologias innovadoras de
aprendizaje que faciliten la interiorizacion de
conocimientos para una aplicacidn practica
orientada al cumplimiento de los objetivos de
nuestros itinerarios formativos.

En definitiva, en INESEM queremos ser el lugar
donde te gustaria desarrollar y mejorar tu
carrera profesional. Porque sabemos que la
clave del éxito en el mercado es la "Formacion
Prdctica" que permita superar los retos que
deben de afrontar los profesionales del futuro.
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. Entidad impartidora:
DURACION 1500 P

PRECIO 1795 €
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= MODALIDAD Online

M aSter en CO pyWFItI ng , M arketl ng de Programa de Becas / Financiacién 100% Sin Intereses

. E - .’ '
Contenidos y SEO Titulacion Masters Profesionales

- Titulacion Expedida y Avalada por el Instituto Europeo de Estudios
Empresariales. "Ensefianza No Oficial y No Conducente a la
Obtencion de un Titulo con Caracter Oficial o Certificado de
Profesionalidad.”
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Resumen Objetivos

El posicionamiento organico se ha convertido probablemente en la estrategia de marketing
digital mas importante y que mayor impacto tiene en el valor de la empresa. Posicionar tu Con el Masters Profesionales Master en Copywriting, Marketing de

web entre las primeras basquedas de Google posibilita que cada vez mas usuarios te Contenidos y SEO usted alcanzara los siguientes objetivos:

conozcan de una forma natural y no invasiva, la cual hara que ofrezcamos un mayor valor

percibido y mayores oportunidades de conversion. El Master en Copywriting, Marketing de

Contenidos y SEO te aportara los conocimientos y habilidades que necesitas para liderar ¢ Descubrir como funciona el marketing de buscadoresy el algoritmo de
proyectos de marketing digital basados en la generacion de contenidos en los diferentes Google, para asi mantenerte actualizad.

medios y en el posicionamiento organico de tu web. INESEM te ofrece un sistema de
formacion flexible, innovador y actualizado, apoyado por un equipo docente cercanoy
especializado.

e Liderar proyectosde posicionamiento SEO, en los cuales el copywriting y
generacién de contenidos son claves.

e Aplicar las técnicas de copywriting mas innovadoras para diferenciarte
de la competencia.

e Desarrollar los contenidos mas originales y efectivospara generar un
branding de alto valor y vender tus productos.

" . . e Gestionar, controlar y monitorizarlos principales parametros de

A q u |e ﬂ \/a d | rl g |d O seguimiento de tu plan de marketing digital.
Master en Copywriting, Marketing de Contenidos y SEO va dirigido a todo aquel recién

titulado o profesional del marketing digital que desee especializarse en la generacién de

posicionamiento organico gracias especialmente a la aplicacién del copywriting y a generar
contenidos originales. Como emprendedor digital, mejoraras tu estrategia de marketing
digital.
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., Por qué elegir INESEM?

Nuestro modelo de aprendizaje se adapta a las necesi-

El alumno dades del alumno, quién decide coémo realizar el proce-

es el so de aprendizaje a través de itinerarios formativos que

protagonista permiten trabajar de forma auténoma y flexible.

Ofrecemos un servicio de orientacion profesional y pro-

Innovacion : :
, : ) gramas de entrenamiento de competencias con el que
Para que te prepara Salidas Laborales y Calidad ayudamos a nuestros alumnos a crear y optimizar su
perfil profesional. 02
Master en Copywriting, Marketing de Master en Copywriting, Marketing de
. . . . 1

Contenidos y SEO te prepara para Contenidos y SEO podras convertirte en __
liderar proyectos de posicionamiento el Digital Marketing Manager, w _ )
organico, convirtiéndote en una figura Copywriter, SEO Manager/Specialist, Empleabilidad - O.f TEOENMES ¢ C(.mten'do e :_actual JIO T IeSho;

i . i diendo a la realidad empresarial y al entorno cambiante
crucial dentro del departamento de Traffic Manager, Marketing Manager o y desarrollo o i i e e AssdiaTies cerbiedh Gom o
marketing digital de tu empresa. Content Manager que buscan las profesiona/ OB macion practica.
Adquiriras habilidades de copywriting y empresas. Podras ademas aspirar a
generacion de marketing de liderar tu propio proyecto online como
contenidos con las cuales desempenar emprendedor y de forma auténoma, : : : :

. . . ) - N Ofrecemos una asistencia complementaria y personalizada

una estrategia creativa y efectiva. gracias a las habilidades que adquiriras. IN=S=V que impulsa la carrera de nuestros alumnos a través de nu-

Conviértete en un profesional proactivo,
actualizado a las dltimas tendencias de
los buscadores.

estro Servicio de Orientacion de Carrera Profesional permi-
tiendo la mejora de competencias profesionales mediante 04

Orienta

programas especificos.

Ofrecemos a nuestros alumnos facilidades para la rea-
lizacion del pago de matriculas 100% sin intereses asi
como un sistema de Becas para facilitar el acceso a
nuestra formacion.

Facilidades
Economicas
y Financieras
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Master en Copywriting, Marketing de Contenidos y SEO
Modulo 1. Branding y gestion de marca

Modulo 2. Estrategia de inbound marketing

Maodulo 3. Introduccidn al marketing de buscadores

Modulo 4. Seo on page y seo off page

Modulo 5. Especificaciones seo
Modulo 6. Copywriting

Maodulo 7. Marketing de contenidos blogging corporativo

. yd

Modulo 8. Proyecto fin de master
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Estrategias y gestion de marca

. Modelo de arquitectura de marcas
. ELl brand manager como gestor

. Brand meaning management - identidad de marca

Modulo 1.

. 0z . El storytellin
Branding y gestion de marca e

. Branded content y product placement
. Personal branding - cémo crear tu propia marca

N O AN R

. Otras manifestaciones - cool hunting, deteccion de

insight
] .. 8. El packaging
La marca La marca Y su comunicacion . .
9. Merchandising o la marca convertida en producto
) ) o L 10. Servicios de informacion tecnolégica de la OEPM
1. ;Qué es una marca? 1. Métodos tradicionales de comunicacion
2. Naturaleza y estructura de la marca 2. La marca en el medio online

3. Comunicacién visual

Procesos de creacién de la marca

1. La planificacion estratégica
2. Valor de marca: Brand Equity
3. Marcas corporativas y marca producto
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Modulo 2.

Estrategia de inbound marketing

Modulo 3.

Introduccion al marketing de buscadores

Introduccién al inbound marketing

Fase de conversion

Conceptualizacion del marketing digital

Introduccién al sem

1. ;Qué es el Inbound Marketing?
2. Marketing de Contenidos

3. Marketing viral

4. Video Marketing

5. Reputacién online

Fase de atraccién

1. Formularios
2. Call to action

3. Landing Pages

Fase de cierre

1. Sistema de Gestion de contenidos CSM
2. Los blogs Wordpress

3. Posicionamiento SEO

4. Social Media

1. Marketing Relacional
2. Gestién de relaciones con los clientes CRM

3. Email marketing

Fase de deleite

1. Encuestas
2. Contenido inteligente
3. Monitorizacién Social
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1. Introduccién

2. Concepto de Marketing Digital

3. Funcionaes y objetivos del marketing digital
4. Ventajas del Marketing Digital

5. Caracteristicas de Internet como medio del marketing
digital

Introduccién al seo

. Introduccién al SEO

. Historia de los motores de busqueda

. Componentes de un motor de blisqueda

. Organizacion de resultados de un motor de busqueda
. La importancia del contenido

. El concepto de autoridad en internet

N O AN R

. Campana SEO

1. Introduccién al SEM

2. Principales conceptos de SEM

3. Sistema de pujas y calidad del anuncio
4. Creacion de campana

5. Creacién de anuncios de calidad

6. Indicadores clave de rendimiento en SEM

Estructuracion web: los cms (content
management system)

1. Qué es un CMS

2. Ventajas e inconvenientes de los CMS
3. Wordpress

4. Otros CMS
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Modulo 4.

Seo on page y seo off page

Arquitectura del sitio web

Usabilidad

1. Estructura de una web
2. Andlisis de metadatos
3. Elementos html

4. Hoja de estilo CSS

5. SEO en HTML

Fijando objetivos seo

1. Introduccién

2. Experiencia de usuario -UX

3. Diseno centrado en el usuario

4. Prototipado y disefio de interaccién

5. Evaluacion de Usabilidad

Algoritmo de google

1. Introduccién

2. Informacion atil, informacion fresa

3. Flash, el problema del invisible

4. Densidad de palabra clave

5. Long Tail, la larga cola de palabra clave

6. Marketing en internet: captando visitas
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1. Funcionamiento del algoritmo de Google
2. Actualizaciones mas relevantes
3. Posibles penalizaciones

4. Recomendaciones y buenas practicas

Analisis de los metadatos Linkbuilding

1. Etiquetas meta name 1. Introduccién al linkbuilding

2. Etiqueta meta description 2. Consideraciones importantes sobre linkbuilding
3. Etiqueta meta Keyword 3. Principales técnicas de linkbuilding

4. Etiqueta meta Robots 4. Estrategia de linkbuilding natural

5. Etiqueta meta viewport

6. Etiqueta meta nosnippet

7. etiqueta meta http-equiv Linkbaiting

8. Etiqueta Title

1. Introduccién al linkbaiting
2. Marketing de Contenidos

Herramientas y plugins 3. Storytelling
4. Marketing viral

1. Herramientas para la optimizacion del SEO on Page

2. Qué es un plugin

3. Plugins para la optimizacién del SEO on Page Seo especializado
1. SEO local

Importancia de los enlaces en seo 2. Search y social media
3. SEO mobile

1. Como es un enlace entrante 4. SEO internacional

2. Consideraciones de los enlaces entrantes 5. Auditoria SEO

3. Analisis de enlaces

4. Otras consideraciones
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Auditoria seo paso a paso

1. Consideraciones previas y herramientas clave
2. Estudio inicial

3. Auditoria SEO on Page

4. Auditoria SEO off Page

5. Informe de seguimiento

Seo para blogs y wordpress

Modulo 5.

Especificaciones seo

Seo especializado

Seo para blogs y wordpress

1. Blogs
2. Como hacer un blog en Wordpress

3. Plugins para optimizar el SEO en los blogs

Master en Copywriting, Marketing de Contenidos y SEO [ 20 ] INESEM BUSINESS SCHOOL

1. SEO local

2. Search y social media
3. SEO mobile

4. SEO internacional

5. Auditoria SEO

Black hat seo

. Introduccion

. Cloaking

. Texto invisible

. Duplicacién de dominios

. SPAM en foros

. Uso de enlaces forzados o spam Keywords

. Informacién sobre Black Hat SEO

0 N O U1 A WN R

. Como salir de una penalizacion en Google

1. Blogs
2. Como hacer un blog en Wordpress

3. Plugins para optimizar el SEO en los blogs

Master en Copywriting, Marketing de Contenidos y SEO [ 21 ] INESEM BUSINESS SCHOOL


https://www.inesem.es/
https://www.inesem.es/

Modulo 6.

Copywriting

Introduccién al copywriting

Copywriting para e-commerce

Copywriting para personal branding

1. ;Qué es el copywriting?

2. Conectar, emocionar y convencer
3. Principales técnicas de copywriting
4. SEO para Copywriting

5. La importancia de los titulos

6. El proceso de Copywriting

. Introduccion

. La Homepage

. Los menus

. Fichas de producto

. Descripcion de los servicios
. Pagina ¢quiénes somos?

. Pagina de contacto

. Pagina preguntas frecuentes

O 00 N O I A W N -

. Carrito de la compra, chekout y agradecimiento
10. Envio de emails
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. Introduccion

. Definir tu marca y el estilo

. Identificar y definir tu pablico objetivo o audiencia
. Creacion de lista de contactos

. Paginas personal corporativa

. Blog personal

. Uso de las redes sociales

00 N O L1 A NN B

. Plan de Comunicaciéon
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Modulo 7.

Marketing de contenidos blogging corporativo

Copywriting aplicado Tipos de contenidos

1. Introduccién 1. Contenidos generados internamente
Blogging y wordpress Curacién de contenidos 2. Conectar con la audiencia 2. Blog
3. Call to action 3. Microsites
1. Definicién y funciones del blog 1. Objetivos de la curacion de contenidos 4. Principales Técnicas 4. Landing pages
2. Sistema de gestién de contenidos o CMS Wordpress 2. Estrategias para la curacién de contenidos 5. Apartado "Sobre mi* 5. Listas de correo
3. Configuracién inicial de WordPress 3. Preparacion previa 6. Consejos SEO 6. Redes sociales
4. Paginas en Wordpress 4. Las 4S de la content curation 7. Foros de discusion
5. Diseno del blog 5. Herramientas para la curacién de contenidos 8. Eventos 2.0
6. Publicacion de contenidos 9. Apps
7. Gestion de comentarios 10. Infografias
8. Plugins para optimizar el SEO en los blogs Seo y copywriting 11. Portfolios digitales de producto
12. FAQ
1. Introduccion al SEO y copywriting 13. Galerias fotograficas
Introduccién al inbound marketing 2. SEO Copywritting 14. Videos
3. Claves principales para una estrategia de SEO- 15. Podcasts
1. ;Qué es el Inbound Marketing? Copywritting 16. Libros, manuales, whitepapers, revistas electronicas y

. . documentos descargables
2. Marketing de Contenidos e . .

) ) 17. Encuestas, tests y pruebas cientificas
3. Marketing viral

. . 18. Sorteos y concursos
4. Video Marketing
., . 19. Reutilizacion de contenidos

5. Reputacién online

20. Menciones en las redes sociales

21. Comentarios en el blog de la marca

22. Reviews, videos reviews, listas y rankings
23. Entrevistas y reportajes en medios online
24. Portales verticales
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Estrategia de marketing de contenidos Herramientas para la gestion de contenidos Kpis para marketing de contenidos

1. Objetivos SMART 1. CMS (Content Management System) 1. Métricas web
2. Segmentacion del target 2. Ejemplo de CMS: Wordpress 2. Usuarios
3. Planificacién de la estrategia de marketing de contenidos 3. Herramientas para publicar contenidos en redes sociales 3. Paginas vistas
4. Plan estratégico 4. Acortadores de URL 4. Porcentaje de rebote
5. Seguidores, leads, clientes y prosumidores 5. Listas de correo y suscriptores 5. Datos geograficos
6. Plan tactico 6. MailChimp 6. Mapas de calor
7. Calendario editorial 7. Newsletters 7. Fuentes de trafico
8. Duracion media de la sesion
9. Métricas sociales
Redaccién en el blog corporativo 10. Seguimiento de clics en redes sociales
11. Alcance en Facebook
1. ¢Escribimos para Google o para personas? 12. "Me gusta”, comentarios y compartidos en Facebook
2. Patréon de lectura web 13. Interacciones con el contenido de Twitter
3. Estructura de la pirdmide invertida 14. Social bookmark del blog
4. Romper la uniformidad del texto 15. Comentarios en el blog
5. Guia de estilo 16. Métricas email
6. Las palabras clave en el marketing de contenidos 17. Métricas de negocio
7. Consejos para la busqueda y para afadir palabras clave 18. Conversion
8. Contenidos originales 19. ROI

Master en Copywriting, Marketing de Contenidos y SEO [ 26 ] INESEM BUSINESS SCHOOL Master en Copywriting, Marketing de Contenidos y SEO [ 27 ] INESEM BUSINESS SCHOOL


https://www.inesem.es/
https://www.inesem.es/

Modulo 8.

Proyecto fin de master
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metodologia de aprendizaje

La configuracién del modelo pedagégico por el que apuesta INESEM,
requiere del uso de herramientas que favorezcan la colaboraciény
divulgacion de ideas, opiniones y la creacion de redes de conocimiento mas
colaborativo y social donde los alumnos complementan la formacién
recibida a través de los canales formales establecidos.

I

Con nuestra metodologia de aprendizaje online, el alumno comienza su andadura en INESEM Business School a través de un campus
virtual disenado exclusivamente para desarrollar el itinerario formativo con el objetivo de mejorar su perfil profesional. EL alumno

debe avanzar de manera auténoma a lo largo de las diferentes unidades didacticas asi como realizar las actividades y
autoevaluaciones correspondientes.

El equipo docente y un tutor especializado haran un Nuestro sistema de aprendizaje se fundamenta en cinco
seguimiento exhaustivo, evaluando todos los progresos del pilares que facilitan el estudio y el desarrollo de
alumno asi como estableciendo una linea abierta para la competencias y aptitudes de nuestros alumnos a través
resolucién de consultas. de los siguientes entornos:
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Secretaria Campus Virtual

Sistema que comunica al alumno directamente Entorno Personal de Aprendizaje que

con nuestro asistente virtual permitiendo permite gestionar al alumno su itinerario

realizar un seguimiento personal de todos sus formativo, accediendo a multitud de re-

trdmites administrativos. cursos complementarios que enriquecen

el proceso formativo asi como
la interiorizacion de conoci-
mientos gracias a una
formacion practica,

Revista
Digital

social y colaborativa.

Espacio de actualidad/
donde encontrar
publicaciones
relacionadas con su

Comunidad

area de formacion.

Un excelente grupo Espacio de

de colabradores y encuentro que

redactores, tanto Comunidad pemite el contacto

internos como externos, de alumnos del

ue aportan una dosis :
q P mismo campo para

de su conocimiento =
y la creacion de

experiencia a esta . .
P vinculos profesionales.

red colaborativa Un punto de intercambio

de informacioén. . .. .
de informacion, sugerecias

Webinars

. . . . experiencias de
Pildoras formativas mediante el formato audiovisual y-£xp

- ; . miles de usuarios.
para complementar los itinerarios formativos y una

practica que acerca a nuestros alumnos a la realidad
empresarial.
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SERVICIO DE
Orientacionde Carrera

Nuestro objetivo es el asesoramiento para el desarrollo de tu carrera
profesional. Pretendemos capacitar a nuestros alumnos para su adecuada
adaptacion al mercado de trabajo facilitandole su integracién en el mismo.
Somos el aliado ideal para tu crecimiento profesional, aportando las
capacidades necesarias con las que afrontar los desafios que se presenten
en tu vida laboral y alcanzar el éxito profesional. Gracias a nuestro
Departamento de Orientacién de Carrera se gestionan mas de 500
convenios con empresas, lo que nos permite contar con una plataforma
propia de empleo que avala la continuidad de la formacion y donde cada
dia surgen nuevas oportunidades de empleo. Nuestra bolsa de empleo te
abre las puertas hacia tu futuro laboral.



Financiacion YR el

=N INESEM

Ofrecemos a
NUEestros alumnos
facilidades
economicas vy
filnancieras para la
realizacion del pago
de matriculas,

todo ello
1009%
sin intereses.

INESEM continGa ampliando su programa de
becas para acercar y posibilitar el
aprendizaje continuo al maximo nimero de
personas. Con el fin de adaptarnos a las
necesidades de todos los perfiles que
componen nuestro alumnado.
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Impulsamos tu carrera profesional

INESEM

BUSINESS SCHOOL

WWW.INESEM.ES

> W in (f

958 05 02 05 formaCiOﬂ@iﬂeSGm es Gestionamos acuerdos con mas de 2000

empresas Yy tramitamos mas de 500 ofertas
profesionales al ano.

Facilitamos la incorporacion y el desarrollo de
los alumnos en el mercado laboral a lo largo
de toda su carrera profesional.



http://www.youtube.com/user/inesembusinesschool
http://twitter.com/inesem
http://www.linkedin.com/company/2370697
http://www.facebook.com/inesem.business.school
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