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SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace más de 20 años. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educación online, esta escuela de formación crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formación
eminetemente práctica.

Nuestra visión es ser una institución educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educación competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional.  Abogamos  por  el  aprendizaje  significativo  para  la  vida  real  como  pilar  de  nuestra
metodología,  estrategia  que  pretende  que  los  nuevos  conocimientos  se  incorporen  de  forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educación y apostar por la
innovación educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboración de estos rankings, se emplean indicadores como la reputación online y offline, la
calidad  de  la  institución,  la  responsabilidad  social,  la  innovación  educativa  o  el  perfil  de  los
profesionales.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que está compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formación online. Todas las entidades que
lo  forman  comparten  la  misión  de  democratizar  el  acceso  a  la  educación  y  apuestan  por  la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnológico y por la investigación
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA
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MÉTODOS DE PAGO
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Curso de Marketing para Emprendedores: Plan de Marketing,
Comercialización y Previsión de Ventas

DURACIÓN
200 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPAÑAMIENTO
PERSONALIZADO

Titulación
TITULACIÓN expedida por EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION, miembro de la AEEN
(Asociación Española de Escuelas de Negocios) y reconocido con la excelencia académica en educación
online por QS World University Rankings
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Descripción
El plan de marketing se trata de una herramienta de gran utilidad que permite a la empresa contar con
una guía que le facilite la consecución de los objetivos propuestos, por medio de la definición de la
estrategia a seguir, basándose en el análisis del entorno, de la situación de partida y de las medidas a
poner en marcha. El plan de marketing resulta de especial importancia no solo para grandes empresas
y organizaciones, si no también para pequeñas empresas y trabajadores autónomos. Por medio del
presente curso de marketing para autonomos se ofrece al alumnado la formación necesaria para
aprender a diseñar e implantar un plan de marketing.

Objetivos
Entre los objetivos del curso de marketing para autonomos podemos destacar los siguientes: -
Conocer qué es el marketing, el plan de marketing y las etapas de las que consta el desarrollo del
mismo. - Aprender a analizar al mercado, el cliente y la competencia. - Aprender a establecer la política
de marketing. - Identificar las principales soluciones de comercialización para emprendedores. -
Aprender a realizar una previsión de ventas.

Para qué te prepara
El curso de marketing para autonomos se dirige a profesionales autónomos de cualquier sector que
quiera aprender a diseñar y poner en marcha sus propios planes de marketing, mejorando en gran
medida sus posibilidades de alcanzar el éxito.

A quién va dirigido
Gracias al curso de marketing para emprendedores podrás adquirir los conocimientos adecuados para
diseñar, implantar y controlar tus propios planes de marketing, como herramienta fundamental para la
consecución de los objetivos comerciales propuestos.

Salidas laborales
Marketing, comercial, ventas, plan de marketing, dirección de marketing.
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TEMARIO

UNIDAD DIDÁCTICA 1. ESTRATEGIA Y PLAN DE MARKETING

El marketing.1.
- Definición de marketing.1.
- ¿Por qué es importante el marketing?2.
- Variables del marketing.3.

El Plan de Marketing.2.
- ¿Qué es un plan de marketing y cómo puede beneficiar a una empresa?1.

Desarrollo de un Plan de Marketing: etapas.3.
- Consideraciones previas.1.
- Primera etapa: análisis de la situación actual.2.
- Segunda etapa: diagnóstico de la situación.3.
- Tercera etapa: fijación de objetivos de marketing.4.
- Cuarta etapa: elección de las estrategias de marketing.5.
- Quinta etapa: definición del plan de acción.6.
- Sexta etapa: implantación y ejecución; seguimiento y control.7.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. MERCADO, CLIENTE Y COMPETENCIA

El Mercado: un encuentro entre la oferta y la demanda.1.
El análisis del mercado.2.
Segmentación del mercado y la determinación del público objetivo.3.

- Pasos para realizar una segmentación de mercados.1.
- Supuesto práctico: taller de reparación de vehículos.2.

Proceso y tipos de investigación de mercado4.
El cliente y la competencia.5.

- Perfil del cliente y de los competidores.1.
- El conocimiento del cliente.2.
- El consumidor: motivaciones de compra.3.
- El posicionamiento: ¿Cómo ser el primero en la mente del consumidor?4.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. MARKETING MIX

Definición.1.
- Diferencia entre el marketing de servicios y el marketing de productos físicos.1.
- Las 8 P´S del marketing de servicios.2.
- Marco para desarrollar estrategias de servicios.3.

El producto.2.
- Clasificación de los productos.1.
- Los atributos del producto: la marca, el envase y la etiqueta.2.
- La cartera de productos.3.
- El ciclo de vida del producto.4.

El precio.3.
- Naturaleza e importancia del precio.1.
- Procedimientos para la fijación de los precios de venta.2.
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La distribución.4.
La comunicación.5.

- La publicidad.1.
- La promoción de ventas.2.
- La fuerza de ventas.3.
- Otras variables de comunicación.4.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. SOLUCIONES DE COMERCIALIZACIÓN PARA EMPRENDEDORES

Concepto de planificación comercial estratégica.1.
Formulación de la estrategia comercial.2.
Definición de los objetivos.3.
¿Cómo vender nuestro producto o servicio?4.
Evaluación de la estrategia comercial.5.
Organización e implantación de la estrategia comercial.6.

- Aspectos a considerar.1.
- Tipos de organización.2.
- Implantación de la estrategia comercial.3.

Control de estrategia comercial.7.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. PREVISIONES DE VENTAS

La previsión en las áreas funcionales de la empresa.1.
Factores a considerar en la evaluación de las ventas.2.
Variables de la previsión de ventas.3.

- Los precios de tus productos o servicios: Aplicaciones prácticas.1.
- Fijación del precio basado en los costes o fijación a partir de márgenes.2.

Métodos de previsión de ventas de la empresa.4.
- Método del precio objetivo.1.
- Métodos basados en la demanda.2.
- Métodos basados en la competencia.3.
- Métodos basados en el valor percibido.4.
- Métodos basados en la investigación comercial.5.

Conclusiones.5.
- Ejemplo: Encuesta de intención de compra.1.
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¿Te ha parecido interesante esta información?

Si aún tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estará encantado de resolverlas.

Pregúntanos sobre nuestro método de formación, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conócenos.

Solicita información sin compromiso

!Encuéntranos aquí!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.º 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

900 831 200

formacion@euroinnova.com

www.euroinnova.edu.es

Horario atención al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h Horario España

¡Síguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!
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